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ESCUELA PROFESIONAL ADMINISTRACION PRIVADA

MALLA CURRICULAR DE LA CARRERA PROFESIONAL DE MARKETING 2019

=i
| PRIMER . SEMESTRE [T SEGUNDO SEMESTRE ] TERCER SEMESTRE [T CUARTO SEMESTRE | | QUINTO SEMESTRE | | SEXTO SEMESTRE | SEPTIMO_SEMESTRE | | OCTAVO SEMESTRE | | NOVENO SEMESTRE [ | DECIMO_SEMESTRE |
| ESTUDIOS GENERALES | | ESTUDIOS ESPECIFICOS | | ESTUDIOS DE ESPECIALIDAD |
01 [rea 09 [ rea. 17 [rea 25 [rea. 31 [ rea 38 [ rea 45 [rea. 52 (= 58 [[rea 64
CREDITOS: [3 CREDITOS: [ 4 CREDITOS: [3 CREDITOS: [3 CREDITOS: [« CREDITOS: 4 CREDITOS: [ 4 CREDITOS: [ 4 CREDITOS: [3 CREDITOS: 4
02 [[rea 10 [ rea. 18 [rea 26 [rea. 32 [ rea 39 [ rea 46 [[rea. 53 [ rea. 59 [[rea 65
CREDITOS: [ 1 CREDITOS: [1 CREDITOS: [ CREDITOS: [3 CREDITOS: [« CREDITOS: 3 CREDITOS: [ 4 CREDITOS: [ 4 CREDITOS: [3 CREDITOS: 3
T
03 [ 11 [rea. 19 [rea 27 [rea. 33 [ rea 40 [ rea 47 [rea. 54 | rea 60 [[rea 66
CREDITOS: [3 CREDITOS: [ 2 CREDITOS: [ CREDITOS: [ 4 CREDITOS: [3 CREDITOS: 3 CREDITOS: [3 CREDITOS: [ 4 CREDITOS: [ 4 CREDITOS: 4
04 [rea 12 [ rea. 20 [rea 28 [rea. 34 [ rea 41 [ rea 48 [[rea. 55 [ rea. 61 [[rea 67
CREDITOS: [3 CREDITOS: [3 CREDITOS: [3 CREDITOS: [3 CREDITOS: [3 CREDITOS: 4 CREDITOS: [ 3 CREDITOS: [3 CREDITOS: [ CREDITOS: 3
05 [[rea. 13 [rea. 21 [rea. 29 [Rea. 35 [[rea 42 [a 49 [rea. 56 [Rea. 62 (=) 68
METODS:;IGE:S‘?AE;EABAJO S MHDDOLOG:EZEY:‘QC‘:TES“GAGON Ii INNOVACION Y EMPRENDEDURISMO li' DISENO ORGANIZACIONAL I2_9 CREATIVIDAD Ii GESTION DE LA CADENA DE SUMINISTRO I— MARKETING PERSONAL Iﬂ GESTION DE PERSONAS Il ﬁ GESTION DE VENTAS Ii MARKETING DIGITAL Y REDES SOCIALES
CREDITOS: [3 CREDITOS: [3 CREDITOS: [3 CREDITOS: [ CREDITOS: [3 CREDITOS: 4 CREDITOS: [ 3 CREDITOS: [3 CREDITOS: [a CREDITOS: 3
06 [[rea. 14 [rea. 22 [rea. 30 [Rea. 36 [[rea 43 [[rea 50 [Rea. 57 [Rea. 63 (=) 69
CREDITOS: [ 4 CREDITOS: [3 CREDITOS: [3 CREDITOS: [ CREDITOS: [3 CREDITOS: 3 CREDITOS: [ 3 CREDITOS: [3 CREDITOS: [ CREDITOS: 3
07 [rea 15 [Rea. 23 (=) 70
6 13 63
PERSONAS DE HABILIDADES DIFERENCIADAS
CREDITOS, [ 4 CREDITOS: [ 4 CREDITOS, 2 CREDITOS: 2
08 [[rea. 16 [rea. 24
ACTIVIDADES CULTURALES Y DEPORTIVAS 4 PENSAMIENTO FILOSOFICO Y ETICA Ii METODOS ESTADISTICOS
CREDITOS, [ 1 CREDITOS: [2 CREDITOS: 4
ELECTIVAS PARA CERTIFICACION PRC
44 51
| AREASELECTIVAS | ELECTVO 1 elecTvO 2 elecTvo 3
CERTIFICACION PROGRESIVA 1 5to. SEMESTRE 6to. SEMESTRE 7to. SEMESTRE
[Rea CP5 1.1 REQ CP61.2 REQ. CP713
MENCION 1 Ii MARKETING DIGITAL INTERACTIVO PS5 PUBLICIDAD DIGITAL cp6 ESTRATEGIAS DE REDES SOCIALES
11 12
AASISTENTE DE PUBLICIDAD
2 2 2
CERTIFICACION PROGRESIVA 2
[rea cpP52.1 REQ. CP62.2 REQ cP723
MENCION 2 [30] SERVICIO AL CLIENTE - CRM @ MARKETING INTERNACIONAL €6 | NEUROMARKETING APLICADO A LOS
21 22 NEGOCIOS
ASISTENTE DE MARKETING
[2 [ 2 [ 2
[ PRIMER SEMESTRE | [ SEGUNDO SEMESTRE | [ TERCER SEMESTRE | [ CUARTO SEMESTRE | [ QUINTO_SEMESTRE | [ SEXTO SEMESTRE [ SEPTIMO SEMESTRE | [ OCTAVO SEMESTRE | [ NOVENO SEMESTRE | [ DECIMO SEMESTRE ]
| TOTAL CREDITOS [ 2] | TOTAL CREDITOS 2 | TOTAL CREDITOS [ 1] | TOTAL CREDITOS [ ] | TOTAL CREDITOS [ 2] TOTAL CREDITOS 23 TOTAL CREDITOS 2 | 21 | | 20 | | 22 |
COLOR [CONO AREA CURRICULAR
A ESTUDIOS GENERALES
B ESTUDIOS ESPECIFICOS CUADRO CONSOLIDADO

C

ESTUDIOS DE ESPECIALIDAD

TOTAL DE ASIGNATURAS

TOTAL DE CREDITOS




