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MALLA CURRICULAR DEL PROGRAMA DE MAESTRIA EN MARKETING Y NEGOCIOS INTERNACIONALES

PRIMER SEMESTRE

SEGUNDO SEMESTRE

TERCER SEMESTRE

CUARTO SEMESTRE

MICROECONOMIA

GERENCIA DE MARKETING

CREDITOS: | 3

CREDITOS: | 3

| TOTAL CREDITOS | 12 |

| TOTAL CREDITOS | 12 l

COLOR iCONO

AREA CURRICULAR

A

DE ESPECIALIDAD

ESPECIFICO

INVESTGACION |

CREDITOS: | 3

| TOTAL CREDITOS | 12 |

01 REQ. 5 REQ. 9 REQ. 13
1 . 8 | ANALISIS DEL COMPORTAMIENTO 11 .
MARKETING MARKETING ESTRATEGICO DEL CONSUMIDOR LOGISTCA GLOBAL
CREDITOS: 3 CREDITOS: 3 CREDITOS: 3 CREDITOS: 3
02 REQ. 6 REQ. 10 REQ. 14
. ; 4 - 5 10
EPISTEMOLOGIA Y METODOLOGIA DE LA LEGISLACION DE NEGOCIOS .
INVESTIGAGION INTERNACI ONALES INVESTGACION DE MERCADOS MARKETING GLOBAL
CREDITOS: 3 CREDITOS: 3 CREDITOS: 3 CREDITOS: 3
03 REQ. 7 REQ. 11 REQ. 15
3 6 f 9
NUEVAS TECNOLOGIAS DE LA
NEGOCIOS INTERNACIONALES PUBLICIDAD Y MERCHANDISING INFORMACION PLAN DE M ARKETING
CREDITOS: 3 CREDITOS: 3 CREDITOS: 3 CREDITOS: 3
04 REQ. 8 REQ. 12 REQ. 16
1 2 12

INVESTGACION 1|

CREDITOS: | 3

| TOTAL CREDITOS | 12 |

CUADRO CONSOLIDADO

TOTAL DE ASIGNATURAS

16

TOTAL DE CREDITOS

48




